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IL NOSTRO TEAM

Un'agenzia giovane e di successo in
grado di fornire ai propri Clienti diverse
strategie di comunicazione per
massimizzare in fempi rapidi la visibilita
del brand nel panorama del media e

del new media

MICHELA FAYER

michela@fayercommunication.com

+39 3290355348

CLARA FAYER

clara@fayercommunication.com

+39 3338112435



COME LAVORIAMO

Esperienza pluriennale nel seffore della
moda e del lusso ( con specializzazione in
ampito accessorl).

Uno showroom in Milano per eventi e
oresenfazione collezioni,

Una retfe fitta e consolidata di contafti con |
Fashion Editor e | Capi Servizio delle pid
oresfigiose festate di moda, nazionall ed
iNnfernazionali, carfacee e on-line.

La nostra forza sta nel condividere fino in
fondo i progefti dei nostri Clienti e nel
seguirll constantemente Iin tuttfo e per futto,
con un’'affenzione e una parfecipazione

uniche nel loro genere.




PR STRATEGY

« Comunicazione Istituzionale:

Realizzazione di press kit (company
orofile, comunicati stampa, designers

DI0)

« Comunicazione di prodotto:
Creazione di lookbook, realizzazione
eventuali still life olfre a esposizione

ocermanente nei Nostri uffic

* Presentazioni e appuntamenti;
Organizzazione di giornate di
oresentazione per il lancio delle nuove

collezioni e appuntamenti con stylist e

giornalistein ufficio o in redazione



Comunicazione corporate e di prodofto
Pubbliche relazioni

Digital PR

Pianificazione ADV

Analisi sul ritorni di investimento

Press day

| NOSTRI SERVIZI
Collaborazioni con Fashion Blogger
Product placement per IV e cinema
Attivita di giffing per celeb.

Creazione, gesftione e moderazione profili
Facebook, instagram

PR sulla pagina personale d

FayerCommunication



PRESS DAY

Ad ogni stagione I'Agenzia presenta a stylist, blogger

e fashion influencer, tutte le collezioni in anfeprima.
Un appuntamento imperdibile per gli addetti del
seftore, dove inconfrare anche Vip e presopnaggi

dello speftacolo.



REDAZIONALI TIPO
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REDAZIONALI TIPO

marie daire
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PRENDISOLE &
VESTITI DA MARE
ESTATE 2019

1l vestive da mare lunge a fior in
stile gipsy, Bikini mima., 159 euro
su Bikinimima. shop
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REDAZIONALI TIPO
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REDAZIONALI TIPO
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REDAZIONALI TIPO
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REDAZIONALI TIPO

AMICA & iu T o

| Wil F e e L
BTl RaDE0e Mg M MOCET I ql

e AT S T g

= GLAViU R

e e
s 1a
e R
e i ——
& D= + prrbere—=s
aac . pm— 1
Prr—

T e wew e B

Surf, SUP e mare aperto: la moda
dell'estate guarda alla tavola

24 carali

Atletico glam

ey g ponraily e el

B:{g‘fr'ﬁn"!:red{.ui

B e e

3/35
Bianca Bikinis (€ 127) ¢

o g el
P ekl By

-

e L
= -

r ]
Ceavegry Al | klinier

T

Piruanre v




REDAZIONALI TIPO
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REDAZIONALI TIPO
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COSTUMI 2017
"TENDENZA

ADVANCED BEAUTY
LIDRATANTE, IL FOMDOTINTA,

LD STRUCCANTIE, IL PREFUME.
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INTERVISTE

Economia

Fernmanibtd sporfiva a dutto comfort

£of il gy brand di mrade in taly
[T AT Tt Lo S e )

e e e

INTERVISTA LEDA DI MARTI PER SWITCHMAGAZINE

INTERVISTA CLARA AESTAS PER TGCOMZ24




CELEBRITIES
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PER STOKTON
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INFLUENCERS
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INFLUENCERS
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INFLUENCERS
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INFLUENCERS
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SPECIAL CORNER
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INTERIOR DESIGN

STATO ATTUALE STATO DI PROGETTO
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STATO DI PROGETTO
percorsi

OPZIONE B - arredo centrale varie altezze “sparso”

OPZIONE / \ - arredo tutto laterale a parete
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OPZIONI ARREDO JOKTON

SPAZIO STKN

STOKTON

Dimensione parete: 87 x 320 (h)
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X Dimensione parete: 144 x 320 (h)

specchio:  Di

SPAZIO JUNIOR E_‘ZEI]
| Q _—_l O i
Di specchio:  Di specchio : Dimensione specchio :
SPAZIO A 65x150(h) 70x160(h) SPECCHIO SU MISURA
— IKEA MAISON DU MONDE SENZA CORNICE

(@) VASO CON PIANTA /
@ ELEMENTO DECORATIVO

SCRITTE NEON
(vedi prossima pagina)

specchio:

Di i specchio: Di i specchio : Dil specchio : Di specchio: Di
46x173(h) 40x150(h) 50x160(h) 95x120(h) 65x150(h)
MAISON DUMONDE  IKEA MAISON DU MONDE MAISON DU MONDE IKEA

70x160(h)
MAISON DU MONDE



INTERIOR DESIGN




GRAPHICS AND STILL LIFE




| NOSTRI CLIENTI X i Bianca
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0 1 2 3 4 CLARA AEST A S
ELISABETTA SAMMARCO

MCD Emilie

BEAUTYLIFE

ANREENTARI]I/N  VIA FRATELLI LOMBARDI 1



DOVE SIAMO

- Via ATTO VANNUCCI 10,

20135 Milano
METRO M3, PORTA ROMANA
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